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Sanayi devrimi tiretimin artisini getirmistir. Bu durum sanayiciyi, iiretiminin devamini saglayabilmek igin
tirtiniinii tiiketicinin ayagina ulastirarak hizla tiikettirme yollart arayisi icine sokmustur. Bu arayislar evden
eve dolasan dogrudan satis sistemini gelistirmistir. Dogrudan satis teknigi icinde ¢ok katli pazarlama/ag
pazarlama/network marketing olarak bilinen ve dogrudan saticiya iki gelir tiirii ile gelirini artirma firsat
veren pazarlama teknigi yer almaktadir. Bu teknigin diinyada yasal olarak kabul edilmeyen piramit
sistemine kendini yakinlastiran yénii, sisteme dahil edilen dogrudan saticilarin satislarindan prim alabilme
firsatini tanimasidir. Bu yénii, bu pazarlama teknigini cazip kilmast ile birlikte etik acidan en ¢ok elestirilen
kismini da olusturmaktadir. Islam Hukuku acisindan pazarlamada helal kazancin elde edilebilmesi icin
pazarlanan tirtiniin Islam Hukuku acisindan helal kabul edilen bir iiriin olmasi, pazarlamanin herhangi bir
hile, aldatmaca, kumar, riba gibi Islamn yasak kildigi bir unsur icermemesi gerekir. Bu teknikte
pazarlananin sistemin kendisi olmasy, kisinin kendi emegi disinda bir kazanca kapi aralamasi, Islam Hukuku
agisindan bu pazarlama tekniginin daha ¢ok bu yénii ile ele alip degerlendirilmesini getirmistir. Bu nedenle
sponsora alt hattinin satislarindan firma tarafindan verilen prim, baskasinin emegi ve ¢cabast lizerinden gelir
elde etme olarak gériilmiis ve bu yénii ile bu sistemin cevdzi hep degerlendirmeye agik bir konu olarak
kalmustir. Bu acidan calismamiz, sponsorun elde ettigi gelirin cdiz olan ve olmayan yénleri ile Islam Hukuku
agisindan bir degerlendirilmesini icermektedir.

Anahtar Kelimeler: Islam Hukuku, Ag Pazarlama, Piramit Sistemi, Sponsor, Simsar.

An Analysis of the Legal Basis of Sponsorship in the Network Marketing from the Islamic Legal
Perspective

Industrial revolution brought about increase in production. In this case, in order to ensure the continuity of
its production, the industrialist has brought the product to the consumers’ feet and puts it in search of its fast
consumption. These searches have developed the direct selling system that goes from house to house. Direct
marketing technique is included in the sales technique which is known as multi-level marketing / network
marketing and which gives the salesman the opportunity to increase income with two types of income. The
way this technique brings itself closer to the legally unacceptable pyramid system in the world is that it allows
the direct salespersons who are included in the system to have the opportunity to receive a premium from
their sales. This aspect makes this marketing technique attractive and constitutes the most criticized part in
terms of ethics. In order to obtain halal gain in marketing in terms of Islamic Law, the product marketed
should be considered as halal in terms of Islamic Law, and marketing should not contain any element

*

Bu makale Manisa Celal Bayar Universitesi'nde BAP kapsaminda hazirlanan 2018-016 nolu projenin
bir ¢iktisidir.


mailto:nurtenzeliha@gmail.com
https://orcid.org/0000-0003-0341-6311

374

Su

Nurten Zeliha Sahin

prohibited by Islam, such as any fraud, deception, gambling, interest. The fact that this market is marketed
as the system itself, and that a door opens to a profit other than its own labor, has brought about this aspect
of this marketing technique in terms of Islamic Law. For this reason, the sponsorship which was given by the
company from the sales of the bottom line, was seen as gaining income through the effort and effort of another
person, and thus the validity of this system remained open to evaluation. In this respect, our study includes
an evaluation of the sponsor distributor in terms of the unacceptable aspects of income and Islamic Law. In
this respect, our work Includes an evaluation with permissible and non-permissive of the income obtained by
the sponsor in terms of Islamic Law.

Keywords: Islamic Law, Network Marketing, Pyramid System, Sponsor, Broker.
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Network marketing or multi-level marketing refers to the direct selling as one of the direct marketing
techniques, in which the distributor buys the goods at the price of production and sells them with a
certain rate of profit. If this distributor recruits other people into the organization as salespersons, he
or she gets the name “sponsor” or “upline”. Network marketing implies a planning of double income for
the direct salesperson. The first is the profit that the salesperson makes from the sales of the products
he buys from the company as distributor. The second is the profit that he makes by forming an
organization of the direct salesmen like himself. The sponsor receives a certain kind of payment from
the company under such names as bonus, commission and premium in return for the sales done by his
downline to a certain depth. The fact that a salesman gets income in return for the sales of his downline
brings the network marketing close to the pyramid selling that relies on collecting money through the
new recruitments and distributing it among the members, according to the organization scheme,
starting with the first participant at every time, and is therefore illegal. Therefore, the legal
arrangements in Turkey seek to distinguish the direct marketing system from the pyramid scheme by
requiring the direct marketing companies to do the sales of the goods that have continuity and by
forbidding to get any money with different names that is received in return for no product.
The fact that the direct salesperson, in addition to the income he earns from his own sales, receives a
premium from the sales of his downline makes the system attractive, but also constitutes the most
controversial and criticized part of it ethically. Islamic law permits one to join someone else’s labor via
either his own labor or capital, defining every income that does not rely on true consent and effort as
eating someone else’s goods in an unlawful way. Therefore, Islamic legal theoreticians have discussed
the issue of the lawfulness of the income gotten by the sponsor from the sales of his downline on the
basis of what legal position and status the sponsor himself and the premium he gets may be.
Since he is considered to be someone mediating between the company and the direct salesperson, the
sponsor is regarded as a broker. The legal position of the broker is ascertained on the basis of the three
kinds of contracts, ijara, ju’ala, and wakala. Yet none of these legalize the income from the sales of
downline without any partnership in labor and capital.
If one accepts the network marketing as an unnamed contract, whether this system includes any illegal
element from the angle of Islamic law becomes important. In this context, it is necessary to ascertain
the legal position of the premium received by the sponsor from the company in return for the sales of
downline. The legal opinions dealing with the network marketing tend to regard this premium given by
the companies to the direct salespersons as grant or donation. Yet the fact that the companies give the
premium in return for a certain deed makes it difficult to see the premium within the category of grant.
However, it is also suggested that this premium can be seen as a commission paid in return for the
salesperson’s accomplishment of his tasks. Yet then this commission needs to rely on the true labor and
efforts of the person involved.
It is suggested that if the recruited direct salesperson gets a riskless profit due to an amount of invested
money and if there is a continuous and multiplying income without labor, there will be either a suspect
of usury and gambling or that of deception. The direct salesperson buys the goods from the company in
order to enjoy an effortless and multiplying income. However, the salespersons who come to see that it
is not so easy to reach the planning of income as said in the advertisements have to leave the system
with not only failure and disappointment, but also waste of time and energy. Given the fact that there
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are as many leavers as recruits, one can say that the members of downline are instrumentalized for
providing profit for the upline.

Recruiting the direct salespersons into the system with the promise of profit from the sales of downline
means marketing the system itself and is thus the selling of a dream and illusion. For a possible profit is
offered to the candidate salesperson as a promise within the planning of income. The fact that this
income relies on the incomes of the downline formed by the person involved is generally regarded as the
selling of investment opportunity and thus the network marketing is considered to be a contract with
the gharar.

All in all, this system of selling itself is considered to be legal and the premium that is granted due to the
new recruitments is regarded as lawful. However, the goods that is sold should be lawful; no usury and
deception should be involved in the trading; it should not encourage wastefulness and luxury
consumption. On the other hand, the income that the sponsor gets from the sales of downline without
effort cannot be regarded as lawful because it means an unfair profit.

Giris

Islam Hukuku karsihig1 olmayan, gercek rizaya, emege dayanmayan ve mesru
kilmadig yollar kullanilarak elde edilen her tiirli geliri bir baskasinin malini batil
yol ile yeme olarak tanimlamistir. Nisa 4/29. ayeti “Ey iman edenler! Mallarinizi
aranizda batil yol ile yemeyin. Ancak karsilikli riza ile yapilan ticaret olursa baska”
seklindedir. Ayetin, karsilikli riza ile yapilan ticaret disinda bir baskasinin malini,
ticaretin bir unsuru haline doniistiirerek yemeyi yasakladigi goriilmektedir. Batil
yol ile yemeyi fakihlerin, ticarette yasak olani tanimlayici bir iist kavram olarak ka-
bul ettiklerini gormekteyiz. “Aranizda mallarinizi batil yol ile -haksizlikla- yemeyin.”
(Bakara, 2/188) ayetini ibnii’l-Arabi (6.543/1148), muameleyi iceren islemlerin te-
melinin bu ayetin {izerine bina edildigini belirtir.! Batil, hakikatte karsilig1 olmayan
seydir.2 Bu anlamda bir baskasinin malini batil yol ile yemek karsi tarafin rizasinin
olmayacag1 vehmi, aldatmacayi ve zarar verme kastini icermesi olarak tanimlanabi-
lir.3

Konumuzu olusturan dogrudan satisin icinde yer alan ag pazarlama teknigi,
pazar payini kisa zamanda genisletebilmeyi amaglayan firmalar icin cazip gelmek-
tedir. Bu nedenle birg¢ok firmanin bu teknigi, dogrudan veya el altindan uyguladig:
bilinmektedir Ag pazarlama sistemine getirilen en biiyiik elestiri ise sponsorun, alt
hattindan hi¢bir emegi olmaksizin aldig1 primlerdir.# Distribiitoriin firmadan aldig:
tirtiinler ayn1 zamanda kendisini sisteme dahil eden sponsorun hesabina da kayde-
dilmekte ve sponsor bu distribiitériin yapmis oldugu satislardan bir komisyon al-
maktadir. Ekip biiyiidiikce iist hatta bulunanlarin gelirleri de dogrudan artmaktadir.
Komisyonlarin iist hatta dogru dagitilmasi, emege gore gelir dagilimindaki adalet-
sizligi gostermektedir. Bu yoénii, islam Hukukunun bu pazarlama tekniginin haksiz
bir kazanca kapi aralayip aralamadiinin sorgulamasim getirmistir.5 Oncelikle bu

1 Eb(i Bekr Muhammed b. Abdillih b. Muhammed el-Meéfiri ibni’'l-Arabi, Ahkdmii’l-Kur’dn, thk.
Muhammed Abdiilkadir Ata (Beyrut: Darii’l Kiitiibi’l-Iimiyye, ts), 1: 138.

2 Muhammed Resid Rizd, Tefsirii’l-Mendr (b.y.: y.y.,1947/1366) 2: 195.

3 Resid Riza, Tefsirti’l-Mendr, 2: 198.

4 Abdurrahman Savas, “Tiirk ve Islam Hukukunda Network Marketin (Ag Pazarlama)”, Islam Ticaret
Hukuku Kongresi “Giintimiizdeki Meseleler”, edit. Mehmet Bayyigit (Konya: KTO Karatay Universitesi
Yayinlari, 2016), 59.

5 Erwandi Tarmizi, Haram Wealth in Contemporary Muamalah, 5.baski (San Francisco: P.T. Berkat Mulia
Insani, 2013), 212.
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tiir bir gelirin hukuki temellendirmesinin ne olabilecegi, onun helal bir kazang olup
olmadiginin belirlenmesi agisindan 6nemlidir. Bu nedenle bu ¢alisma, sponsorlugun
hukuki temelinin ve sponsorun aldig1 primlerin hukuki niteliginin islam Hukuku ag1-
sindan neye tekabiil edebilecegi ile ilgili bir degerlendirmeyi icermektedir.

1. Ag Pazarlama / Network Marketing

Endiistrinin gelismesi ile birlikte liretimin artmasi, iireticiyi pazar payini ar-
tirabilmek icin yeni arayislar icine sokmustur. Bu arayislar toptanci, perakendeci
gibi araci kurumlarin ortadan kaldirilarak iiriiniin ve hizmetin tiiketiciye ulastiril-
masinl saglayan dogrudan pazarlama tekniklerinin gelismesine neden olmustur.
Dogrudan pazarlama tekniklerinden birisi, tiiketicinin bizzat ayagina giderek yiiz
yuze, kisisel etkilesimle bir iiriin veya hizmetin tanitiminin ve satiminin yapilmasi
olarak tanimlanan “dogrudan satistir”.6

Dogrudan satis, gelir planlamasina gore tek katli pazarlama ve ¢ok kath pa-
zarlama olarak ikiye ayrilir. Cok katli pazarlama “multi-level marketing”, organizas-
yonun isleyisindeki kath yapiy1 ifade etmektedir. Bu pazarlama teknigi, is firsatinin
satim1 olarak da ifade edilir. Bu organizasyonda dogrudan saticinin amaci yeni kisi-
leri liye yaparak, onlar1 egiterek ve kontrol ederek kendisine bagl bir ag olustur-
maktir.” Olusturdugu bu agdan dolay1 da bu sistem, “network marketing” ve bunun
Tirkge karsiligl “ag pazarlama” olarak isimlendirilmektedir. Fakat bu teknigin bu
sekildeki farkli isimlendirilmeleri, bu pazarlama teknigini kullanan firmalarin orga-
nizasyon ve isleyisindeki farkliliklari ifade etmesi nedeni ile cok da es anlamli olarak
kabul edilmemistir.8 Bu isimlendirme farkliliklari ile birlikte ag pazarlamanin genel
olarak yapisini inceledigimizde, firma ile tiiketici arasinda distribiitér olarak ifade
edilen bagimsiz dagiticilarin, kendileri gibi bu isi yapacaklardan olusturdugu ve bir
nevi ag seklinde 6rgiitlendikleri bir yapiy1 gormekteyiz. Bu sistemde, liriinleri mali-
yet fiyatina satin alan kisi distribiitérdiir. Bu distribiitér baskalarini sisteme girmeye
ve ¢alismaya ikna ederse o zaman “sponsor” veya “list hat” ismini alir.° Bu yapida,
distribiitor hem satis yaparak iirtinlerin karindan faydalanmakta hem de yeni iiye
kaydi ile edindigi distribiitoriin satislarindan da belli bir yiizdeyi almaya hak kazan-
maktadir. Bu sekilde bir organizasyon tek katl olan bir network marketing yapilan-
masi olarak tanimlanir. Bu 6rgiitlenme ile birlikte dogrudan satici, kath bir organi-
zasyon kurarak bir plan ¢ercevesinde ekibin cevirdigi cirodan sponsor sifati ile pay
aliyorsa bu network marketing yapilanmasi, ¢ok kath pazarlama sistemine doniis-
mistiir.10

Cok kath pazarlamayi tek diizeyli pazarlamadan ayiran en 6nemli unsur, ¢ok
kath pazarlamada ¢oklu gelirin s6z konusu olmasidir. Ciinkii bu sistemde distribiitor
iki farkl faaliyeti sonucu gelir elde edebilmektedir. Birincisi, distribiitor sifati ile ki-
sisel olarak yaptig1 satislardan elde ettigi kazanc. Bu gelir, yaptig1 satis miktarina

6 Nihal Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama (Kocaeli: Umuttepe Yayinlari, 2018), 23-24.
7 Ali Gaglar Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke yoluyla Pazarlama Sistemi (Istanbul: Tiirkmen Kitabevi,
2011), 24-25.
8 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke yoluyla Pazarlama Sistemi, 32-33.
9 Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, 45.
10 Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, 13.
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gore artmaktadir. ikincisi, sponsor olarak, uygulanan plana gére olusturdugu takima
liye ettigi kisilerin ve sonra bu kisilerin iiye ettiklerinin satislarindan elde edilen ge-
lirdir. Bu kazang katlanarak artan bir gelir tiirtint ifade etmektedir.1! Bu sistemde
distribiitor, iirtinlerin satimindan kar elde eder. Ayrica aylik, kendisinin ve kendi-
sine bagh alt distribiitérlerin yapmis oldugu toplam satislardan da performans
primi alir.12 Bu nedenle ¢ok katli pazarlama sisteminin en can alic1 noktasi, degisik
sekiller ve isimler altinda alinan bu tesvik ve ddiillerdir. Bu édiil, prim ve komisyon-
lar firmanin gelir planlamasina gore verilmektedir. Bu anlamda bir kisinin gercek-
lestirdigi satistan ¢ok farkl diizeylerdeki kisilere 6demeler yapilabilmektedir.13

Cok kathi pazarlama sisteminin, piramit seklinde olusmus katlanarak artan
bir gelir dagilimi planlamasini igermesi, onun daha ¢ok piramit sistemi ile kiyaslan-
masini getirmistir. Piramit sistemi olarak tanimlanan bu kazang plani ilk olarak
“piramit satis1” “sonsuz zincir”, “saadet zinciri”, “ponzi semas1” ismi ile anilan ve
bircok magduru olusturmasi ile yasadisi kabul edilen organizasyonla giindeme gel-
mistir. Bu nedenle ag pazarlamanin en 6nemli problemi, piramit satis sistemi ile ay-
ristirllmasidir. Piramit satista amag, bir malin pazarlanmasi degildir. Yeni tiye kayit-
lar1 lizerinden para toplama ve paray1 organizasyonda belirtilen semaya dayali ola-
rak her seferinde ilk katilimcidan baslayarak dagitmadir.1* Bu nedenle hep ilk kati-
Iimcinin kazandig1 ve diger katilimcilarin ise onlarin gelirlerini devam ettirmede
araci hale doniistiigl bir sistem goriilmektedir.

Ulkemizde bu gibi yapilar1 ayiracak sekilde yasal diizenlemelerin yapildigim
gormekteyiz. 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi Kanunu'nun 80. maddesi piramit
satis sistemini “bir miktar veya mal varligi ortaya koymak karsiliginda, sisteme ayni
sartlar altinda baska katilimcilar bulma kosuluyla bir para veya mal varligit kazanci
olanagi umudu veren ve mal varligi kazancinin elde edilmesini tamamen veya kismen
diger katilimcilarinda kogsullara uygun davranmasina bagh kilan gercekg¢i olmayan
veya gerceklesmesi cok gii¢c olan kazang beklentisi sistemidir” seklinde tanimlamis ve
bu tanimin i¢ine giren pazarlama sistemlerini yasaklamistir. Buna karsilik kanunun
Is Yeri Disinda Kurulan Sézlesmeler Yénetmeligi'nin altinci boliim baghiginda dog-
rudan satis sistemine yer vererek, bu boliimiin ilk maddesi olan 24. maddenin ilk
fikrasinda tek ve ¢ok katmanl satis sistemini yasal olarak diizenlemistir. Sistemin
oncelikle piramit sistemine doniismemesi i¢in “sistemde yer alanlarin elde ettigi ka-
zang agirlikli olarak sisteme yeni kisiler kazandirmak ve bu sayede olusan komisyon,
prim, tesvik, 6diil ve benzeri isimler altinda nitelendirilen menfaatlerin dagitilmasi
lizerine kurulamayacagi”, “dogrudan satis sirketleri, hizli zengin olma firsatlari, ger-
ceklesmesi miimkiin olmayan vaatler gibi sistemle ilgili yaniltict bilgi veremeyecegi”
belirtilmektedir. Yasal diizenlemede belirtildigi gibi ag pazarlamanin piramit sis-
temi ile ayristig1 en 6nemli nokta, sistemin temelinin iiriin satimina dayanmasi ve

11 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 31.
12 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 54-55.
13 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 58.
14 Selin Sert Siitct, “6502 Sayili Tiiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun m.80 hiikmiine goére Piramit
Satislar” Marmara Universitesi Hukuk Fakiiltesi Hukuk Arastirmalar Dergisi, 22/3 (2016): 2508-2510.
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bu iirtinlerin bir kere satilabilen veya tek seferlik kullanilabilen triinler olmamasi-
dir.15 Diger taraftan ag pazarlama gelir dagiliminda, her yeni katilimciya hentiz ka-
tilmayanlari sisteme dahil etmesine 6zendirici sekilde ¢esitli tesvik ddiilleri sunma-
siyla, piramit sisteminde oldugu gibi katlanarak artan bir gelir imkanini sponsora
tanimaktadir.

Yasal diizenleme bu sekildeki bir geliri yasak kilmamakla beraber, esas geli-
rin Uriinlerin satimindan elde edilmesi sartini getirmistir. Boylelikle organizasyo-
nun piramit sistemine dénmesini engellemek amag¢lanmaktadir. Ciinkii esas gelirini
iiriin satimi iizerinden degil de yeni liye bulmaya dayandirarak genislemeyi amacla-
yan firmalarin, her seferinde yeni liye bularak sisteme dahil etmesi miimkiin olma-
maktadir. Uye bularak genislemeyi amagclayan firmalarin faaliyet gelirleri, borg faiz-
lerini vadesinde 6deyebilmesi icin gereken tutarin altinda kalmasi ile borg yiikleri-
nin agirlastigl ve bir siire sonra bu sekildeki pazarlama sistemlerinin ponzi sema-
sina dondiigi gorilmektedir.16 Giimriik ve Ticaret Bakanliginin, ag pazarlama sis-
temi ile faaliyet gosteren bazi firmalarin saadet zincirine doniistiigiinii fark etmesi
ile birlikte incelemeye almasi da bunun bir géstergesidir. Ornegin bir firma ile ilgili
basin duyurusunda, sistemde yer alan iiyelere taahhiit edilen giinliik gelir, prim 6de-
meleri ve kariyer bonuslar1 gibi gelir kalemlerinin 6denebilmesinde eldeki gelirin
yetersiz kalmasi ile sistemin piramit sistemi haline geldiginin tespit edildigi belirtil-
mistir.17 Ag pazarlamada ticari olarak kuvvetli olmayan firmalarin ise alimi tesvik
etmesi karsisinda perakende satisinin yetersiz kalmasi, bir siire sonra bu firmalari
komisyonlar1 ve bonuslar1 6demede yliksek bir 6deme plani ile karsi karsiya birak-
makta ve iiye, hem satict hem de alic1 oldugundan sistem bir siire sonra {ist hatta
para transferi yapar bir yapiya doniismekte; bunu gerceklestiremediginde ise sis-
tem tikanmaktadir. Bu nedenle dniimiizde, hukuki agidan ¢ok boyutlu olarak deger-
lendirilmesi gereken bir konu durmaktadir.

2. Islam Hukuku Acisindan Distribiitériin / Sponsorun Firma ve Miis-
teri Arasindaki Iliskisinin Hukuki Niteligi

Cok kath pazarlamada ti¢ farkl hukuki iliski gérmekteyiz. Birincisi, firma ile
distribiitdr/sponsor arasindaki hukuki iliski; ikincisi, sponsor ile distribiitor arasin-
daki hukuki iliski; tiglinciisi, distribiitor/sponsor ile tiiketici arasindaki hukuki ilig-
kidir.18 Network marketing firmalarindaki bu ¢ok boyutlu iliski, hangi hukuki siire¢
icinde bu iligkilerin tanimlanacag ile ilgili farkli goriislerin ve degerlendirmelerin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Network marketing s6zlesmesinin ortaya koy-
dugu bu farkli hukuki iligkiler baglaminda konuyu inceleyen Abdurrahman Savas,
bunun hem Tiirk Hukuku hem de islam Hukuku acisindan isimsiz sézlesme olarak

15 Abdurrahman Savas, Network Marketing Sézlesmesi (istanbul: Der Kitabevi, 2016), 16.

16 Charles P. Kindleberger - Robert Z. Aliber, Cilginlik, Panik ve Cékiis Finansal Krizler Tarihi, ¢ev. Umit
Sensoy, 3. Baski (Istanbul: Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, 2017), 50.

17 Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanhg Amasya Ticaret Il Miidirliigii, “Detay Maxinet Denetim
Sonucuna Iliskin Basin Duyurusu” erisim: 08 Mart. 2019, https://amasya.gtb.gov.tr/haberler/detay-
maxinet-denetim-sonucuna-iliskin-basin-duyurusu.

18 Savasg, “Tiirk ve Islam Hukukunda Network Marketing (Ag Pazarlama)”, 43.
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ele alinmasi gerektigi kanisina ulagsmistir.1® Network marketingi isimsiz s6zlesme
olarak kabul edersek, bu s6zlesmeye hangi hiikiimlerin uygulanacaginin belirlen-
mesi, hukuki bir konu olarak 6ntimiize ¢ikar.

Ag pazarlama, dogrudan satici i¢in iki gelir planlamasini 6ngérmektedir. Bi-
rinci gelir, dogrudan saticinin distribiitor sifati ile firmadan aldigi iiriinlerin satisin-
dan elde ettigi kardir.2° Bu gelir, dogrudan saticinin distribiitor sifati ile firmadan
tirtinleri alarak ve onu tiiketiciye satarak karini1 almas ile gerceklesir. Ulkemizde
network marketing firmalari genel olarak satis sdzlesmelerinde, distribiitor ile ara-
larinda temsilcilik, komisyonculuk, acentecilik iliskisi olmadigini, distribiitoriin fir-
manin bagimsiz bir saticist oldugunu belirtmektedir. Buna gore distribtitér firma-
dan aldig1 mali belli bir kdr koyarak kendi adina satmaktadir. Bu y6nii ile bu sekil-
deki bir sézlesme Islam Hukuku acisindan bir satim akdini ifade eder.

Ag pazarlamada ikinci gelir tiir(, distribiitoriin sponsor sifati ile firmaya iiye
getirmesidir. Bunun karsiliginda iiye kaydi ile olusturdugu alt hattin satislarindan
firma prim vaat etmektedir. O zaman distribiitoriin firmadan prim alarak gelirini
artirabilmesi icin firmaya dogrudan satici olacak liye kaydi edimi s6z konusudur. Bu
konuyu ele alan fetvalar genelde bu isleme cevaz verilip verilemeyecegini, sponso-
run bu edimini yerine getirirken hukuki statiisiiniin ne oldugu ve buna karsilik aldig1
primin hukuki olarak neye tekabiil ettigi lizerinde durarak belirlemeye ¢alistiklar:
goriilmektedir. Fetvalarda, sponsorun firmaya dogrudan satici bulmaya araci olmasi
oncelikle bir simsarlik faaliyeti olarak degerlendirilmistir. Konuya sadece bu agidan
bakan fakihler, aldatma, zuliim ve hiyanet kast1 olmadig1 miiddetce kisinin boyle bir
edimi gerceklestirmesinde dinen bir beis gérmemislerdir.2! Bu nedenle bu ¢alis-
mada konu oncelikle, sponsorun yaptigi isin simsarlik faaliyeti olarak kabul edildigi
takdirde cevazliginin ne olabilecegi noktasindan ele alinacaktir.

Klasik kaynaklara baktigimiz zaman simsarin, isi sonuglandirmak i¢in harca-
yacag slirenin belirsizligi ve glinlerce ¢calistig1 halde emeginin tam olarak karsiligini
alamamasi nedeni ile yaptig1 iste cehaletin varligina dikkat ¢ekildigini gormekteyiz.
Safii fakihi Remli (6.1004/1596) simsarin malin satilmasi i¢in sarf ettigi emegin ve
isicin harcayacag siirenin tam olarak bilinemeyecegi icin aslinda akdin kendi iginde
cehalet bulundugunu belirtir.22 Hanefi fakihi Serahsi (6.483/1090) simsarin yaptig
isi, belki birkag¢ kelime sarf ederek satis1 gergeklestirecek belki de daha fazla emek
sarf etmesine karsilik gerceklestiremeyecek mechul bir is icin kiralama olarak ta-
nimlar.23 Bu nedenle Hanefiler simsarin yaptig1 isin, hem siire hem iicret hem de

19 Abdurrahman Savas Network marketing s6zlesmesini isimsiz bir s6zlesme olmasi, cergeve niteliginde
bir sézlesme olmasi, taraflar arasinda siirekli borg iliskisi dogurmasi ve standart sézlesme olmasi
seklinde tanimlamaktadir. Savas, Network Marketing Sézlesmesi, 91; Savas, “Tiirk ve Islam Hukukunda
Network Marketing (Ag Pazarlama)”, 54.

20 Savasg, “Tiirk ve islam Hukukunda Network Marketing (Ag Pazarlama)”, 55.

21 Ahmet Semir Karni, Hiikmii't-tesvik bi umiile heremiyye: dirdse fikhiyye kdniiniyye mukdrene, (Amman:
Darii’'n-Nefais,2011/1330), 55-56; Dairatu’l-ifta, “et-Tesvik es-sebeki min manziri’l-iktisadi’l-islami”,
erigim: 11 Mart 2019, http://www.aliftaa.jo/Research.aspx?Researchld=102; Sa’d b. Tiirki el-Haslan,
Fikhii'l-mudmelati’l-maliyyeti’l-mudsira, 2. Basim (Riyad: Darii’s-Sumayfi, 2012/1433), 215.

22 Ebli Abdillah Semsiiddin Muhammed b. Ahmed b. Hamza er-Remli, Nihdyetii'I-muhtdcild serhi’l-Minhdc
(Beyrut: Dari’l-Kiitiibi’'l-Iimiyye, 1424/2003), 5: 270.

23 Eb{i Bekr Semsii’'l-eimme Muhammed b. Ebi Sehl Ahmed es-Serahsi, el-Mebsiit (Beyrut: Darii’l-Ma’arif,
ts.), 15: 115.
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harcanacak emek acisindan bir belirsizlik icerdigi icin cdiz olmamasi gerektigi gorii-
stindedir. Fakat toplumsal ihtiyaci géz dniinde tutarak ve cehaletin kaldirilmasi aci-
sindan siire belirlenerek bir akit yapilirsa, simsarlik faaliyetinin gecerli olabilecegini
belirtmislerdir.24 Ag pazarlamada distribiitére simsar olarak bakacak olursak, kendi
icinde bu anlamda cehaletin bulundugunu séyleyebiliriz. Ciinkii ag pazarlamaya yo-
nelik etik acidan getirilen en 6nemli elestirilerden birisi, bu sistemin pazar payinin
daha ¢ok, ¢oklu gelir umudu ile belirlenen paketi alarak sisteme dahil olan distribii-
torlerden olusmasidir. Bu distribiitorler ilk anda kendilerine vaat edilen geliri elde
edebilmek i¢in evden eve dolasarak tanitim yapmanin, ese, dosta satis yapmanin ve
dogrudan satici bularak sisteme dahil etmenin gayreti icine girmektedir. Fakat bir
stre sonra harcadiklar1 ¢aba ve emege karsilik istenilen satis1 ve iiye kaydini ger-
ceklestiremediklerini gormektedirler.2> Bu siire¢ icinde iirtinlerini satabilmek i¢in
ortaya koyduklar1 emegin ve gayretin karsiligin1 almaksizin, yerlerini yeni hevesli
acemilere terk ederek sistemden ayrilmak zorunda kaldiklari goriilmektedir. Bu
yoni ile ag pazarlamada distribiitoriin, satis sirasinda harcadig1 emek ve caba da
karsiliksiz kalmaktadir. Bu anlamda fakihlerin simsarin emeginin tam olarak tanim-
lanamayacagi noktasindaki bilinmezligi, ag pazarlamada giinlerce ¢calistig1 halde be-
lirtilen gelir kalemlerine ulasamadan sistemden ayrilmak zorunda kalan distribiitor
icin de gecerli oldugunu diisiinebiliriz.

Fakihlerin simsarin yaptig1 iste bilinmezligi ortadan kaldirarak onu yasal ze-
mine cekmek icin tliccar ile onun iirinlerini satmada araci olan simsarin tabi olacag:
hukuki hiikiimleri belirlemeye calistiklar1 gériilmektedir. Bu nedenle islam Huku-
kunda simsarin hukuki durumu, li¢ akit tizerinden belirlenmeye calisiimistir. Bu
akitler icare, cuale ve vekalet akdidir. Ayrica ag pazarlama firma ve dogrudan satici
arasinda ortaklik sistemi seklinde diistintildiigii takdirde konunun mudarebe akdi
acisindan da degerlendirilebilecegini gormekteyiz.

a. Icare Akdi ve Ag Pazarlama

icare akdi, biri icin belirlenen isi yapma digeri icin 6deme borcu olan iki tarafi
baglayici bir akittir.26 islam Hukukunda icare akdi is akdini de kapsamaktadir. islam
Hukukgulari isin mahiyetine gore is akdinde is¢iyi “ecir-i has” ve “ecir-i miisterek”
seklinde ikiye ayirmislardir. Iscinin belirli bir siire zarfinda isverenin emir ve dene-
timi altinda emegini isverene tahsis etmesi, isveren tarafindan belirlenen isi yap-

mas1 “ecir-i has” olarak tanimlanmistir. Bu agidan baktigimizda isgi ile isveren ara-

sinda bagimh bir iliski s6z konusudur. Buna karsilik “ecir-i miisterek” belli bir isi
gormek icin tutulan iscidir. Isin ifas1 esas olup bagimlilik unsuru ve zaman faktorii

24 Alatiddin EbG Bekr b. Mes’id b. Ahmed el-Kasani, Bedd’i ‘u’s-sand’i*fi tertibi’s-serd’i, thk. Ali Muhammed
Muavvaz - Adil Ahmed Abdiilmevcut (Beyrut: Dari’l-Kiitiibi’l-[lmiyye, 1424/2004), 5: 551;
Muhammed Emin b. Omer b. Abdulaziz ed-Dimaski ibn Abidin, Reddii’l-muhtar ale’d Diirri’l-muhtar:
serh-i Tenviri’l-ebsar, thk. Adil Ahmed Abdiilmevcut - Ali Muhammed Muavvaz ( Riyad: Daru Alemi’l-
Kiitiib, 2003/1423), 9: 87; Zeyniiddin b.Ibrahim b. Muhammed el-Misrf ibn Niiceym, el-Esbdh ve'n-
nezd'ir (Beyrut: Dari’l-Kiitiibi’'l-Ilmiyye, 1999/1419), 231.

25 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke yoluyla Pazarlama Sistemi, 67.

26 Ali Bardakoglu, “Icare”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2000), 21:
380.
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ikinci planda kalmaktadir.2” Ecir-i miisterek de is tamamlanmadigi takdirde isci iic-
rete hak kazanamaz.28

Ag pazarlamada distribiitér/sponsor, firmadan bagimsiz bir ¢alisan gibi ol-
dugu icin aradaki hukuki iliski “ecir-i miisterek” acisindan degerlendirilebilir. Fakat
dogrudan saticinin satis yapma ve/veya yeni liye getirme gibi edimleri yerine getirip
getiremeyecegi tamamen belirsizdir. Distribiitoriin sponsor sifati ile ne kadar iiye
getirecegi ve buna karsilik ne kadar ticret alacagi bilinmemektedir. Bu belirsizlikleri
icinde sponsorun yaptigi is, icare akdi ¢cercevesinde degerlendirilemez.2°

b. Cudle Akdi ve Ag Pazarlama

ikinci olarak simsarin tabi olacag hiikiimler cuale akdi iizerinden degerlen-
dirilmistir. Bu nedenle sponsorun firma karsisindaki hukuki durumu, cuile akdi cer-
cevesinde ele alinabilir. Cuale, yapilacak is karsiliginda iicret taahhiit etme, miikafat
vaat etmedir. Hanefiler acisindan bu akit isi yapacak taraf, yapilacak is ve icare sii-
resi tam olarak tanimlanamadigi i¢in bir nevi fasit bir akit olarak kabul edilmistir.
Bu akdi kabul eden fakihler ise taraflarin, irade beyaninin, yapilacak isin ve verilecek
ticretin belirli olmasi sartini getirmislerdir. Ayrica tek tarafli bor¢ doguran bir akit-
tir. Buna gore is tamamlandiktan sonra cail vaadinden geri donemez.30

Distribiitoriin firmanin karsisindaki yiikiimliligi, kiilfet niteligindedir. Eger
isi tamamlarsa firmanin, belirledigi vaadi 6deme sorumlulugu vardir. Firma yaptig
satiglar ve/veya yeni iiye getirmesi karsiliginda distribiitére 6demeler yapar. Fakat
Cuale akdi bir kerelik is gérme borcu igerir. Her seferinde bu sekilde bagimli bir
iligki, bu akit icinde tanimlanamaz. Bu 6diil, alt hattin satiglar karsilig1 alacag: de-
vamli bir komisyonu da kapsamaz.3! Diger taraftan ise cuale akdinde, baslangicta
herhangi bir tcretin verilmesine gerek olmadig i¢in belirlenen is gerceklesmedigi
takdirde herhangi bir mal kayb1 da s6z konusu degildir. Ag pazarlamada ise giris i¢cin
belirlenen paketin satin alinmasi gerekir. Boylece kisi sisteme dahil olmakta ve yeni
liye kaydederek onlarin satislari tizerinden komisyon almaya hak kazanmaktadir.32

c. Vekalet Akdi ve Ag Pazarlama

Simsarin satici ve miisteri arasinda vekil olmasi yonti ile vekalet akdi tizerin-
den konu degerlendirilmistir. Vekalet, hukuki islem yetkisi vermeye aracilik eden
bir akittir.33 Vekalet akdi, teberru akitleri icinden sayildigi i¢in her iki taraf igin bag-
layic1t olmayan (gayri 1azim) bir akit olarak tanimlanmistir. Fakat vekalet eger is
gorme borcu olarak belirlenmis licretli bir akit olursa, miivekkilin vekili diledigi za-

27 Bardakoglu, “Icare”, 21: 384.

28 Hayrettin Karaman, Ana Hatlariyla Islam Hukuku,17.basim (Istanbul: Ensar Nesriyat Tic. A.5.2014), 3:
287.

29 Hossam Sabry, “Multi-Level Marketing from Islamic Perspective”, 15, erisim: 31 Ocak 2019,
https://www. academia.edu/ 12216540/Multi-Level_Marketing_From_Islamic_Perspective.

30 M. Akif Aydin, “Cuale”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 1993), 8: 77-
78.

31 Karni, Hiikmii't-tesvik bi umille heremiyye: dirdse fikhiyye kaniiniyye mukdrene, 57.

32 Karni, Hiikmii't-tesvik bi umille heremiyye: dirdse fikhiyye kdniiniyye mukdrene, 60.

33 Bilal Aybakan, “Vekalet”, Tirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2013), 43:
1.
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man azletme hakki yoktur. O zaman hem vekil hem de miivekkil birbirine zarar ver-
meme kaydi ile vekalet akdine son verebilir.3* Ag pazarlama ile vekalet akdi arasin-
daki en 6nemli ayrim noktasi ise vekalet akdinde yaptig1 isten dolay1 miivekkilin tic-
rete hak kazanmasina karsilik, ag pazarlamada ticret, distribiitoriin satislardan elde
ettigi kardir.3s

Simsarin bir bagkasina vekalet vererek isini yaptirabilecegine ve bu yonii ile
simsar ile alt hat iligkisinin vekil ve miivekkil iliskisi olabilecegine yonelik degerlen-
dirmede bulunuldugu goriilmektedir.3¢ Bu anlamda delil teskil eden ibn Tey-
miyye’nin (6.622/1225), bir tacirin malin1 simsara teslim ettigi ve o da bir baskasina
bu mali teslim ettigi takdirde bu islemin ciiz olup olmadig1 seklindeki soruya, sakin-
cas1 olmadigina dair verdigi fetvasidir.3” Fakat simsarlar arasindaki ortaklik daha
¢ok verilen emege karsilik, kazancin miisterek paylasimi olarak degerlendirilir.
Clinkii simsar, kiilfet olarak yiiklendigi isi yapmak ve tamamlayabilmek i¢in isine bir
baskasini ortak kilmaktadir. Ucrette, verilen emege gore paylasilir.38 Bu yonii ile ag
pazarlama da sponsorun alt hatti ile iliskisine baktigimizda ise bunun bir ortalik
veya vekalet iliskisi olmadigini goriiriiz. Satic1 sponsorundan mallar1 alarak kari
kendisine ait olmak lizere satis1 yapar. Burada iist hattin, alt hattin alisverisinde ve
ona ait riskte herhangi bir ortakhig1 s6z konusu degildir. Ust hattin, alt hattin yaptig
her satistan prim aldigini diisiiniirsek, bunun simsarlar arasinda alisveriste ortaklik
olmadig1 ve bu yonti ile vekil miivekkil iliskisi olamayacagi sonucuna ulasabiliriz.

d. Mudarebe Akdi ve Ag Pazarlama

Sponsorun, alt hattinin satislarindan komisyon almasi bir ortaklik sistemi
seklinde diisiiniildiigii takdirde islam’da kar paylasimi esasina dayanan emek ser-
maye ortakligini ifade eden mudarebe dniimiize ¢ikar.3° Bu a¢idan bakildiginda ag
pazarlama bir tarafin yatirim yaptig1 diger tarafin ise emegi ile yatirima katkida bu-
lundugu bir ortaklik sistemi seklinde goziikmemektedir. Bu anlamda hicbir katkisi
olmaksizin alt hattin satislarindan komisyon almak yasal kabul edilmemistir.40

Genel olarak araci akitler ile ag pazarlama kiyaslandigi zaman dncelikle araci
akitlerde bizzat isin yapilmasinin sart kilinmasi, bir emek veya sermaye yatirimi ol-
maksizin bagkasinin emegi lizerinden herhangi bir gelir tanimlamasinin yapilma-
masi ve baslangicta bir iirliniin satin alinmasi veya katilim ticreti ad1 altinda her-

34 Aybakan, “Vekalet”, 4.

35 Karni, Hiikmii't-tesvik bi umille heremiyye: dirdse fikhiyye kdntiniyye mukdrene, 57.

3 Usame Omer el-Askar, et-Tesvik es-sebeki min el-manziiri’l-fikhi, Mecelletii'z-Zerka lil buhus ve’d-
dirasat, 8/1 ( 2006): 9.

37 Ebii’l Abbas Takiyyiiddin Ahmed b. Abdiilhalim b. Mecdiddin Abdisselam el-Harrani ibn Teymiyye,
Mecmilu fetdvd, cem ve tertib. Abdurrahman Muhammed b. Kasim ve ibnuhu Muhammed (Medine:
Miicemmati’l-Melik Fehd li-Tibaati’l-Mushafi’s-Serif, 2004 /1425), 30: 98.

38 Mahmud Abdiilkerim irsid, Mehdtirii’s-semsere ve aldkatuhd bi’l-vesdta ve tahdidi iiciri’s-simsar fi’l-
esvak: dirdse fikhiyye (Amman: Darii'n-Nefais, 2015/1436),126-127; Ebi Omer Abdullah b. Muhammed
Hammadi, Nazariyyetii’s-semsere ve tatbikdtuha’l-asriyye:dirdse fikhiyye Mukdrene (Riyad:
Mektebetii'r-Riisd, 2012/1433), 2: 736.

39 Cengiz Kallek, “Mudarebe”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2005),
30: 359.

40 Darul Ifta Darii’'l-'ulum-1 Diyibend, “Answer: 7573”, erisim: 02 Kasim 2008, http://www.darulifta-
deoband.com/home/en/Other-Transactions/7573.
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hangi bir bedelin 6denmesi zorunlulugunun olmamasi yénii ile ag pazarlamanin Is-
lam Hukukunda tanimlanan araci akitler ile bir benzerliginin olmadig1 gériilmekte-
dir.

Bakara 2/275. ayet “Faiz yiyenler, ancak seytanin ¢carptigl kimsenin kalktig
gibi kalkarlar. Bu, onlarin “Alisveris de faiz gibidir” demelerinden dolayidir. Oysa
Allah alim satim1 helal, faizli islemi haram kilmistir...” buyurmaktadir. Bu ayet, asil
olanin muamelede helallik oldugunu, haramligin ise onu haram kilacak bir unsurun
varligina bagh oldugunu bize gésterir. Ibn Teymiyye, akitlerde ve sartlarda asil ola-
nin ibaha oldugunu, bir seyin ser’an haram ve batil kiinmadig1 miiddetce yasak ki-
linamayacagini belirtir.#! ibnii'l-Cevzi (6.597/1201) hocas: gibi akitlerin ve akit-
lerde ileri stiriilen sartlarin ser’an onu nehyeden veya batil kilan bir sey olmadig:
miiddetge sahih oldugu goriisiindedir.*2 Hanefi fakihi Zeylai (6.743/1343) de alisve-
riste asil olanin haramlik olmadigini belirtir. Allah alisverisi, haramligina dair ribevi
illet ortaya ¢ikincaya kadar helal kilmistir.#3 Islam Hukukunda agirhiktaki goriis, mu-
amelatta ibdhanin temel olmasidir.#* Bu nedenle yasak bir unsur bulunmadig1 miid-
detge ag pazarlama yeni bir akit olarak kabul edilebilir. Fakat bu baglamda akdin
gecerliligi icin unsurlarinin gézden gecirilmesi gerekmektedir.

3. Islam Hukuku Agisindan Sponsorun Alt Hattindan Aldig1 Odemele-
rin Hukuki Niteligi

Network marketin s6zlesmesinde, stirekli mal alma ile yeni iiye bulma unsur-
larina agikea yer verilmektedir. Bu anlamda iiyenin pazarlama agini kurarak bu su-
retle kendi satislarindan elde ettigi gelir ile birlikte alt iiyelerinin satislari sebebiyle
ek gelir sahibi olma firsati konusunda da antlasmaya varilmaktadir. S6zlesme ile
firma, yeni iliyenin yaptig1 islemler sonucu eski liyeye belli bir miktar prim 6deme
borcu altina girmektedir.*> Bu 6demeler asag1 dogru her katman i¢in azalmaktadir.
Bu sistemin en ¢ok etik acidan tartisilan kismi da sponsorun alt hattinda yer alan
liyelerin satiglar1 iizerinden prim almasidir.#6 Oyle ki sadece kaydedilen iiyeler tara-
findan yapilan satislardan degil, onlarin da kaydettikleri {iyelerin satislarindan ko-
misyon alinmasi, ¢ok kath pazarlamanin en 6nemli 6zelligi olarak éne ¢ikmaktadir.
Alt hattin ¢ogalmasi ile bunun bir kaldirag etkisi yaratarak ytizlerce tiyenin yaptigi
satistan gelir elde etmenin miimkiin olabilecegi belirtilmektedir.4” Bu sistemde
sponsorun, komisyonlara, bonuslara hak kazanmasi ve piramidin tist semalarina
dogru ilerleyebilmesi imkan1 bulunmaktadir. Uriin alimlar bir noktada piramidin

4 [bn Teymiyye, el-Kavaidii’l-nuraniyye el-fikhiyye, thk. Ahmed b. Muhammed Halil (Cidde: Daru ibni’l-
Cevzi, 1422/825), 261.

42 Eb(i Abdullah Semseddin Muhammed b. Ebi Bekr b. Eyyib ez-Ziiral ed- Dimagki ibn Kayyim el-
Cevziyye, 'lamii'l-muvakki’in ‘an rabbi’l-’dlemin, Sannefehu Ebsi Ubeyd Megh{r b. Hasan Alii Selman;
sareke fi't-tahric Ebti Omer Ahmed Abdullah Ahmed (Demmam: Daru ibni’l- Cevzi, 1423), 3/107.

43 Fahreddin Osman b. Ali b. Mihcen Zeylai, Tebyinii’l-hakaik fi serhi Kenzi’d-dekaik (Bulak: el-Matbaati’l-
Kiibra’l —Emiriyye, 1314/714) 4/87.

44 Halid b. Abdullah Muslih, el-Havafizii't-ticariyyeti’'t-tesvikiyye ve ahkdmuha fi'l-fikhi’l-Islami (Cidde:
Daru ibni'l-Cevzi, 1999/1420), 17-18.

45 Savas, Network Marketing S6zlesmesi, 116-117.

46 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke yoluyla Pazarlama Sistemi, 82.

47 Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, 11.
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list semalarina dogru ilerleyebilmenin bir araci haline déniismektedir. Bu anlamda
bitmeyen ise alim zinciri ve Ust hatta agirlik veren tesvik primleri tizerine kurulu bir
6deme plam bulunmaktadir. Odeme plam semanin en yiiksek seviyesindekiler igin
istiflendiginden, biiyiik cogunluk 6deme planlarinin devami i¢in bir araci durumuna
diismektedir. Alt hatta yer alan bu ¢ogunlugun, ¢caba ve gayretleri karsiliginda belir-
tilen gelir planlamasinda vaat edilen asamaya gelemeden hayal kiriklig1 icinde ken-
dileri gibi benzer sekilde acemiler ile yer degistirerek sistemi terk ettigi goriilmek-
tedir.48

Ag pazarlamaya cevaz vermeyen fetvalarda cdiz olmama nedeni olarak en ¢ok
tizerinde durulan, sponsorun alt hattinin satislarindan aldig1 bu komisyondur. Bu
komisyona cevaz verilebilmesi icin onun mesruiyetinin islam Hukukunda neye te-
kabiil edebileceginin belirlenmesi gerekmektedir.

a. Sponsorun Firmadan Aldig1 Primlerin Hibe Olarak Kabul Edilebilirligi

Ag pazarlamada sponsorun, alt hattin satislari karsiliginda firmadan aldig1 bu
primlere cevaz verenler, bunun bir hibe olabilecegi goriisiindedirler.#® Buna gore
aracinin pazar fiyatiile iiriinii satmasina ve miisterinin iirtinii satin almasina karsilik
sirket hibe olarak araciya bir miktar verebilir.5° Fakat hibe, ivazsiz olarak malin tem-
likidir ve bir teberru akdidir.5! Eger hibe ivaz sart kosularak yapilirsa, bu satis ol-
dugu i¢in bu tanimin disina ¢ikmaktadir.52 Burada peygamberimizin, vergi toplayi-
cisinin vergi toplarken kendisine verilen hediyelerin varligin1 goéstermesine karsi
“(Acaib!) babanin ananin evinde otursaydin da sana bu hediye olarak verilecek mi
gorseydin!” 53 hadisine isaretle, bir bedel, yapilmasi istenilen belli is yiikiiniin karsi-
lig1 olarak verilmisse onun hediye ve hibe olamayacagidir. Bu anlamda ag pazarla-
mada gerek saticinin gerekse alt hattinin gosterdigi performans sonucu verilen
primlerin belli bir is ylikiinii tamamlamasini ve yeni is ytkleri ile yiiklenmesini zo-
runlu kilmasiyla firmanin verdiginin hibe yerine gecemeyecegi sonucuna ulasilabi-
lir.54

b. Sponsorun Firmadan Aldig1 Primlerin Teberru Olarak Kabul Edilebilirligi

Firmadan alt hattin satislari sonucu alinan bu primler ile ilgili ikinci deger-
lendirme teberru niteliginin olabilirligidir. Fakat teberru kisinin ylikiimli olmadig:
bir seyi karsiliksiz vermesidir.5®> Firma ise bu o6diilleri, belirlenen edimlerin yerine

48 Jon M. Taylor, The Case (for and) Against Multi Level Marketing: The Complete Guide to Understanding
the Flaws - and Proving and Countering the Effects —of Endless Chain “Opportunity” Recruitment or
Product-based Pyramid Schemes, erigim: 09 Ocak 2019,
https://www.mlmwatch.org/01General/taylor.pdf, 2-25.

49 Sa’d b. Turki el-Haslan, Fikhii'l-mudmeldti’l-maliyyeti’l-mudsira, Dari’s-Sumayi, Riyad, 2. Basim,
2012/1433, S.215; Karni, Hiikmii't-tesvik bi umtile heremiyye: dirdse fikhiyye kdniiniyye mukdrene, 57.

50 Haslan, Fikhii'l-mudameldti’l-mdliyyeti’l-mudsira, 215-216.

51 Ali Bardakoglu, “Hibe”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi, (Ankara: TDV Yaynlari, 1998), 17:
421

52 Abdiilkadir Sener, Islam Hukukunda Hibe, Ankara Universitesi lahiyat Fakiiltesi yayinlari, Ankara,
1984, 23

53 Buhari, “hiyel”, 14.

5+ Karni, Hiikmii't-tesvik bi umile heremiyye: dirdse fikhiyye kdniiniyye mukdrene, 62; Tarik el-islam
Islamway.net, “Tesvikii sebeki” erisim: 15.10.2018, https://ar.islamway.net/fatwa/37623.

55 Bilal Aybakan, “Teberru”, Tirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2011), 40:
215.
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getirilmesi karsihginda vermektedir. Odiil eger mali bir karsilik olarak veriliyorsa
burada bir teberru gerceklesmez. Ag pazarlamayi en ¢ok cazip kilanin kisinin kendi
satislar1 disinda alt hattinin yapacag satislar sonucunda elde edecegi prim ve bo-
nuslar oldugunu goz 6niinde tutarsak, bunu satim akdinin bir parcasi olarak gérme-
miz gerekir. O zamanda bu prim ve bonuslar, firmanin saticiya verdigi bir teberru
kabul edilemeyecektir.>¢

Ag pazarlamada belirttigimiz gibi, distribtitoriin hem satis yapmasi hem de
onun karsiliginda karini almasi; diger taraftan sponsor olarak iiye kaydi ile komis-
yona hak kazanmasi seklinde yerine getirmesi gereken iki edim gérmekteyiz. Bu
teknikte distribiitorin {iriin satarak kar elde etmesi ile birlikte firmaya dogrudan
satic1 getirmek ile bor¢landirilmasi ediminin s6z konusu olmasiyla, bir aligveriste iki
sartin varh@ goriilmektedir. islam Hukuku agisindan birden fazla akdin bir akitte
toplanmasi yasaktir. Bunun hukuki dayanagi peygamberimizin “bey ve selefi5?, bir
satista iki sarti, yaninda olmayani satmay1 ve zararina katlanilmayan seyin kazancini
yasakladig1” 58 hadisidir. Bu yasagin nedeni, elde edilecek iicretteki belirsizlik veya
menfaatteki mechuliyettir. Ornegin satic1 belirlenmis bir semen ile ticaret malim
satmis ve ayrica ek menfaat talep ederek de karsi tarafi bor¢clandirmigsa bu yasagin
icine girmektedir.5° Bu nedenle alisveriste menfaat iceren ek bir sartin 6ne siirtl-
mesi bu menfaatin riba gibi gériilmesini getirmistir.6® ibn Kayyim el-Cevziyye, alis-
veris ve bor¢landirmanin bir arada toplanmasinin ribaya aracilik yapabilecegi gorii-
stindedir.6! Iki akdeden arasinda birine ticaretin getirdigi kar disinda ek bir menfa-
atin saglanmasi Hanefiler acisindan akdi fasit kilar.62 ibn Teymiyye, peygamberimi-
zin tek aligveriste iki satis akdini yasaklamasini, teberru ve muavaza akitlerinin bir
araya gelemeyecegi seklinde agiklamistir. Clinkii teberru, muavaza akdi i¢inde yer
alirsa bu mutlak olarak teberru olmaz, akdin bir pargasi haline déniisiir. Ciinki bir-
birinin tenakuzu olan iki sey ivazda bir araya toplanamaz.63 Buna gore ag pazarla-
mada firmanin, dogrudan saticiya verdigi primin, sponsorun gercek cabasina ve
emegine karsilik olmasi gerekir. Bu anlamda alinan primler, kisinin kendi emeginin
ve ¢abasinin karsilifl olmayan bir menfaatin elde edilmesi olarak tanimlanamaya-
cagl icin yukaridaki yasagin icine girmeyecegi de soylenebilir.

56 Muhammed b. Abdulaziz el-Yemeni, et-Tesviku's-sebeki ve’l-heremi ve ahkdmuhil fi'l-fikhr'l-Islami
(Riyad: Daru Kiinfizi isbiliya, 2013/1434), 24-25.

57 imam Begavi (6.516/1122), “selef’ten maksadin bor¢landirma oldugunu belirtir.” EbG Muhammed
Muhyisstinne el-Hiiseyn b. Mes’lid b. Muhammed el-Ferrd’ el-Begavi, Serhu’s-siinne, hakkakahu ve
allaka aleyh ve harrace ehadisehu Suayb el-Arnaut, 2. baski (Beyrut: el-Mektebetii’l-islami,
1983/1403), 8: 145.

58 Tirmizi, “Buy(’”, 1234; Eb(i Davud, “Biiy(’”, 3504; Nesai, “Biiy(””, 4551,4552; EbG Abdullah
Muhammed b. Ali b. Muhammed el-Havlani Sevkani, Neylii'l-evtar serhu Miinteka’l-ahbar, thk.
Muhammed Subhi Hasan Hallak (Dammam: Daru ibni’l-Cevzi, 1427), 10: 122.

59 Ebii’l Velld Silleyman b. Halef b. Sa’d et-Tiicibi el-Baci, el-Miinteka Serhu Muvatta’ (Beyrut: Darii’l-
Kiitiibi’l-[lmiyye 1999/1420), 7: 119.

60 Nezih Hammad, Kazdyad fikhiyye muasira fi'l-mal ve’l-iktisad (Dimesk: Darii’'l-Kalem, 2012/1433), 267-
268.

61 Ebi Abdullah Semseddin Ibn Kayyim el-Cevziyye, [gasetiil-lehfan min mesdyidi’s-seytdn, thk.
Muhammed Hamid el-Fiki (Beyrut: Dari’'l-Ma'rife, 1975/1395) 1/363.

62 Abdullah b. Muhammed b. Abdullah Imrani, el-Ukudii’l-maliyyeti’l-miirekkebe: dirase fikhiyye ta’siliyye
ve tatbikiyye, (Riyad: Daru Kiintz1 Isbiliya, 2006/1427), 97.

63 [bn Teymiyye, Mecmiiu fetdvd, 29: 62.

Marife 19/2 (2019): 373-396



386 Nurten Zeliha Sahin

c. Sponsorun Firmadan Aldig1 Primlerin Komisyon Olarak Kabul Edilebilirligi

Kisinin kendisinin gosterdigi pazarlama performansina karsilik firmadan bir
komisyon almasinda bir beis olmadigi ilk anda sdylenebilir.6* Satic1 olabilmek icin
herhangi bir giris ticreti 6demeksizin, her tiyenin kendi satislari karsiliginda komis-
yonunu almasi sarti ile bu sekilde alinan primlere cevaz verildigini gérmekteyiz.
Firma satislar1 6zendirmek i¢in saticiya komisyon verebilir. Fakat caiz goriilmeyen,
bu komisyonun alt hattinin satislari sonucu verilmesidir.6> Alt hattin satiglarindan
da komisyon alinmasina cevaz veren fetvalar, bu komisyonun gercek caba ve ise kar-
silik olmasi gerektigi sartini ortaya koymuslardir. Bu ¢abanin gergek olarak ortaya
cikabilmesi icin de satislarindan komisyon alinacak olan alt hattin sinirli olmasi ge-
rekir.66 Komisyonun iiriin 6zelliklerini, satis tekniklerini anlatma seklinde bir eme-
gin ve gayretin sonucu olarak alinmasina cevaz verilirse, bu destek bitmis ise komis-
yonun da alimi bitmelidir.6” Fakat sponsorun alt hat ile organizasyon halinde ¢alis-
masinin, onlar1 motive etmesinin aslinda ¢ok da gerc¢ekei olmadigl goriilmektedir.
Ciinki her tiye kendi alt hattini olusturacak ve birinci alt hattan sonraki kisimlarin
en iist hatt1 tanima olasilig1 ¢cok da olmayacaktir. Aslinda ortaklik ve destek kavram-
lar1 yeni tiyenin iiriin alarak sisteme kayit olmasi iizerine kurulmaktadir. Uriin sata-
rak tiyeligini gerceklestirdikten sonra bu destek bir noktada bitmektedir. 68

Ag pazarlamada alinacak komisyonlarin cdiz olabilecegi noktasinda bir ¢6-
zlim olarak komisyonu, alt hattin satislarindan bagimsiz hale getirmek olarak gortil-
miistiir.%° Bu bir noktada komisyonun teberru niteligini 6ne ¢ikartir. Fakat ag pazar-
lama da komisyonun verilmesi, satista gosterilen performansa dayanir. Bu nedenle
satislardan bagimsiz bir komisyon tanimlanamaz. Ayrica boyle bir menfaatin genel
islem sartlari icinde yer almasinin, akde riba stiphesi kattig1 da diistintilebilir. Ebi
Burde Amir ibn Ebi Miisa el-Es’ari soyle demistir: Abdullah ibn Selam bana soyle
dedi: “sen ribasi ¢ok olan bir arazide (Irak’ta) ikamet ediyorsun. Senin herhangi bir
adam tzerinden bir hakkin sabit olup da o kisi sana bir saman ¢6pi agirhiginda
yahud bir arpa agirhiginda yahud bir yonca agirhiginda bir sey hediye verirse, sen
sakin onu alma. Ciinkii o verilen sey ribadir.”70

Komisyonlar1 mesru kabul eden diger bir fetvada bonus, prim ve komisyon-
larin tiim taraflarca bilinmesi ve birlikte kararlastirmasi sartinin yer aldig1 goriil-
mektedir.”? Firmaya giris yaparken genel islem kosullar1 kabul edilmektedir. Bu

64 Zahir Salim Bilfakih, “et-Tesvik es-sebeki tahte’l-micher”, erisim: 21 Aralik 2018, http://saaid.net /
book/12/4677.pdf, 13.

65 [slamweb.net, “Hiikmii ahzi’l-umule an tarik-i't-tegviki’s-sebeki” erigim: 11 Mart 2019, http://library.
islamweb.net/ar/fatwa/27682.

66 Dairatu’l-ifta, “et-Tesvik es-sebeki min manziri’l-iktisadi’l-islami”.

67 Fazrihan bin Muhammed Duriat, “Multi-Level Marketing in Islam & Case Study of Young Living in
Singapore”, erisim: 16 Kasim 2018, https://www.maybank2u.com.my/iwov-resources/islamic-
my/document/ my/en/ islamic/scoe/ knowledge-centre/research-paper/Multi-Level-Marketing-In-
Islam.pdf. 13.

68 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 68.

69 [slamweb.net, “Buying Products from Multi-Level Marketing Network” https://www.islamweb.net
/en/fatwa/332797/.

70 Buhéri, “Menikib”, 18.

71 Majlis Ugama Islam Singapura Office of the Mufti, “Advisory on Multi-Level Marketing”, erisim: 03
Aralik 2018, https://www.muis. gov.sg /officeofthemufti/Irsyad /Advisory-on-Multi-Level-Marketing.
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yonii ile bu s6zlesme standart bir s6zlesmedir. Standart sdzlesmeler bir tarafin ige-
rigini hazirladigy, diger tarafin igerigine miidahale etme sansinin oldukga sinirh ol-
dugu hatta bazi durumlarda hi¢ bulunmadigi s6zlesmelerdir. Bu s6zlesmelerin bir
kismi veya tamami genel islem sartlarindan olugsmaktadir. Bu nedenle akde ve isle-
yise miidahale edilememekte, sirketin belirledigi gelir planlamasina tabi olunmak-
tadir.”? [slam Hukuku agisindan standart akitler degerlendirildiginde akitte hakka-
niyete aykiri olan kisimlarin fasit olacagi fakat diger kosullar acisindan akdin sahih
olabilecegi yoniindedir.”3 Fakat bu sekildeki bir sézlesme standart s6zlesme olmak-
tan ¢ikar. Bu noktada ag pazarlama sirketi dogrudan saticiya, sozlesmenin isteme-
digi kisimlarina katilmama hakki taniyorsa, sézlesme dogrudan satici acisindan Is-
lam Hukukunun cevaz verdigi kisimlara katilmasi ile caiz hale doniisecektir.7+

4. Ag Pazarlamanin Islam Hukukunun Emredici Normlar1 A¢isindan
Degerlendirilmesi

islam Hukuku agisindan akitlerin gecerliligi icin isimlendirilmelerinden 6te
gerceklestirmek istedigi anlam ve mana o6nemlidir. Bu anlamda Hattabi
(6.388/998), hilenin karistig1 her ne var ise onun, kisiyi harama ulastiracagini; bu
nedenle isminin degismesi ile hiikkmiiniin degismeyecegini belirtir.”s ibn Kayyim el-
Cevziyye de, Allah’in haramlari dine ve diinyaya zarar verici mefsedeti kapsadigi i¢cin
yasakladigini, yoksa yasagin isimlerine ve goriiniislerine dayanmadigini ifade etmis-
tir.’6 Bu anlamda ag pazarlamada Islam Hukuku agisindan emredici normlara aykir
bir unsurun var olup olmadiginin, onun cevazligini belirleyebilmek i¢cin 6nemli ol-
dugu goriilmektedir.

Ag pazarlamaya cevaz vermeyen fetvalari inceledigimizde bir kag¢ acidan ko-
nuyu ele aldiklarini gérmekteyiz. Birincisi, az bir meblag yatirarak buna karsilik cok
biiytik meblaglar1 amaclayan bir gelir planlamasinda riba ve kumar siiphesi tlze-
rinde durmuslardir. Burada gergek amacin ticaret malindan gelir elde etmek degil
vaat edilen prim ve komisyonlara ulasmak oldugu i¢in daha ¢ok iiye yapmaya odak-
lanilmasi, bu pazarlama teknigini bir noktada kumara dénitistiirme olarak goriilmis-
tir.77 ikincisi, sponsora vaat edilen gelir tamimlamasinda belirlenen oranlardaki bi-
linmezliktir. A§ pazarlamaya tliye olan saticinin, baslangicta piramidin iist tabakala-
rina yiikselerek kazancinin artip artmayacagi, basarili olup olamayacagi, gelir plan-

72 Turhan Esener & Fatih Giindogdu, Bor¢lar Hukuku I Sézlesmelerin Kurulusu ve Gegerliligi (TBK m.1-48),
(istanbul: Vedat Kitapgilik, 2017), 230.

73 Ugur Bekir Dilek, “Islam Hukuku Agisindan Genel islem Kosullari igeren Akitler: iz’an Akitleri (Tiirk
Borg¢lar Kanunu Baglaminda)”, Marife Dini Arastirmalar Dergisi, 18/1 (2018): 255.

74 Savasg, “Tiirk ve Islam Hukukunda Network Marketing (Ag Pazarlama)”, 63.

75 Eb{ Silleyman Hamd b. Muhammed b. [brahim b. Hattab el-Hattabi el-Biisti, Me‘alimii’s-Stinen= Serhu
Siineni Ebi Davud, thk. Muhammed Ragib et-Tabbah (Haleb: el- Matbaatiil-Ilmiyye, 1932/1351), 3:
133.

76 {bn Kayyim el-Cevziyye, [gasetii’l-lehfan min mesayidi’s-seytan, 1: 353-354.

77 Dairatu’l-ifta, “Hiikmii et-tesvik es-sebeki”, erisim: 14 Kasim 2018, https://www.aliftaa.jo /Question.
aspx?Questionld=644#.XIZPsS]LiM8.
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lamasinda vaat edilen gelirin tam olarak neyin karsilig1 oldugu ve vaat edilen bu ge-
lire ulasilip ulagilamayacagi tam olarak bilinmemektedir.”8 Uciinciisi, alt hattin sa-
tislarindan alinan komisyonlar ve baskasinin satisi lizerinden tanimlanan primler
kisinin hak etmedigini alma anlamina gelmekte ve bu da batil yol ile baskasinin ma-
lin1 yeme olarak tanimlanmaktadir.”®

a. Riba ve Kumar Siiphesi

Ag pazarlamaya cevaz vermeyen fakihler, faiz ve kumar siiphesine dikkat ¢ek-
mislerdir. Uye aginin genislemesi ilizerine pazarlama stratejisini olusturan bazi
network marketing firmalar1 “az riskle ¢ok kazancg”, “pasif gelir”, “az sermaye ile cok
kazanma” ya dair ifadeleri ile sisteme katilimi cazip hale doniistiirmeye ¢alistiklari
goriilmektedir. Ag pazarlamada vehimler ile baglantili az bir sermaye ile ¢ok para
kazanmanin 6ne ¢ikartilmasi, bu muamelede riba ve kumar varmis gibi gériinme-
sine neden olmaktadir. Faiz olmasi i¢in baslangicta verilen giris ticretinin daha
sonra katlanarak alinmasi vaadini icermesi gerekir. Ag pazarlamayi yasal yapan bas-
langigta giris ticreti ad1 altinda herhangi bir ticretin alinmamasidir. Bir miktar yati-
rilmasiyla onun katlanarak gelirin artacagina dair tanitimlar yapilsa da gercekte
boyle bir kazang yoktur. Aksine baslangicta yatirilan ticretin alinip alinmayacag be-
lirsiz bir sistemdir. Firmaya giris licreti iiriiniin gercek fiyatina tekabtil etmezse, on-
dan fazla bir fiyat icerirse, farkli isimler altinda ticret alinirsa, bu alim daha sonra
daha fazla ve risksiz bir kazang iizerine kurulursa o zaman 6niimiize riba siiphesi
cikar.

Ag pazarlama iiye kaydi ile genislemeyi amaglayan bir pazarlama sistemi ol-
masi nedeniyle az sermaye ile cok kazang, sinirsiz gelir ifadeleri aslinda kumar gibi
bir gériintiiniin olusmasina da neden olmustur.8? Baslangicta alt hatt1 olusturarak
daha fazla kazanmak i¢in bir miktar parayi riske atmak kumar gibi gortlebilir. Fakat
burada bu geliri elde edebilmek icin ciddi bir emegi ve cabay1 da gz 6niinde tutar-
sak, bu muameleyi cok da kumar olarak degerlendiremeyiz.8!

b. Garar Igerme Siiphesi

Bu sistemin yasal olmasi ile birlikte bu pazarlama sistemini kullanan bir¢ok
firmalarin isin tanitimu ile ilgili hazirladiklari brosiir ve tanitim toplantilarindaki ifa-

78 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 67.

79 el-Islam sual ve’l-cevap, “Fetava el-lecneti’d-daimeti fi sirketi Biznes ve hibeti’l-cezirati ve seriketi’t-
tesvik-i el-heremi”, erisim: 11 Mart 2019, https://islamqa.info/ar/answers/42579; Dairatu’l-ift, “et-
min manziri’l-iktisadi’l-islami”, erisim: 11 Mart 2019,
http://www.aliftaa.jo/Research.aspx?Researchld=102; Sual ve cevap, “et-Tesviku’s-sebeki” erisim: 11
Mart 2019, https://fatwa.islamonline.net/15890; el-Fetava, “et-Tesvik es-sebeki” erisim: 11 Mart
2019, "http://www.islamtoday.net/fatawa/ quesshow-60-22445htm; el-Fetava, “el-istirakii fi

sirketi Quest li't-tesvik es-sebeki”, erisim: 11 Mart 2019,
http://www.islamtoday.net/fatawa/quesshow-60-62489.htm; Daru’l-ifta el-Filistiniyye, “Hiikmi
Seriketi et-Tesviku's-sebeki”, erigim: 11 Mart 2019,

http://www.darifta.org/fatawa2014/showfatwa.php?subfatwa; Suudi Arabistan Kralligi Fetva ve
Bilimsel Arastirma Genel Bagkanligi, “et-Tesvik es-sebeki”, erisim: 11 Mart 2019,
http://www.alifta.net.
80 Taylor, The Case (for and) Against Multi Level Marketing, 51
81 Abdullah Durmus, “Dogrudan Satis Yontemlerinden Cok Kath Pazarlama (Network Marketing) ve Fikhi
Degerlendirmesi”, Istanbul Universitesi [lahiyat Fakiiltesi Dergisi, 33 (2015): 221.
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deleri ve acikladiklar1 kazang planlar1 gézden gegirildigi takdirde is firsatinin iceri-
gini acikca ortaya koymaktan uzak olduklari gériilmektedir. Sézgelimi “is hacmi”
“eslestirme geliri” “briit ciro” gibi elde edilecek gelir tanimlamalar1 gegmekte, fakat
tam olarak bu tanimlamalarin neyin karsiligi oldugu bilinmemektedir.82 Kazang pla-
nindaki belirsizlik ise islam Hukuku agisindan “garar1” éniimiize ¢ikartir. “Garar”in
“akibeti gizli olan”83, “elde edilip edilmeyecegi bilinmeyen” 84 seklinde tanimlama
icerikleri bulunmaktadir. Bu nedenle garar “belirsizlik ve tesadiifilik” olarak tanim-
lanmistir.85 Garar “akdin haksiz kazanca yol acacak 6l¢iide kapalilik tasimasidir.”86
Garar yasagl, peygamberimizin o donemin pazari i¢cin koydugu garar alisverisini
nehyettigine8” dair norma dayanir. Fakihler bu yasag1 Bakara 188. ve Nisa 29. ayet-
lerinde gecen batil yol ile birbirinizin mallarini yemeyin uyarisi altinda degerlendir-
mistir. Ag pazarlamanin en 6nemli bilinmezlerinden birisi, gelir planlamasindaki ka-
paliliktir. Firmadan firmaya gelir planlamasinin farklilik arz etmesi ile birlikte ge-
nelde belirlenen edimler yerine getirildigi takdirde elde edilecek gelirin tanimlama-
sinin, farkli isimlendirmeler ile oranlar iizerinden yapildig1 gériilmektedir. Bu oran-
larin tam olarak neye tekabiil ettigi ve belirlenen edimler yerine getirildigi takdirde
ne kadar gelir elde edilebilecegi bu gelir planlamalari iizerinden tam olarak biline-
memektedir.88

Garar satisi ii¢ cesittir. Habelu’l-habele ve bey’u’s-sinin (bahgenin gelecek yil-
lardaki meyvesinin satimi) gibi madum olanin satimyi; ikincisi tesliminde aciz olmak;
tiglinclisii mechul olanin satimidir.8? Hadislerde medamin (erkek hayvanin sulbiin-
deki tohum), melakih (disi hayvanin karnindaki cenin ve yahut embriyo), habelii’l-
habele (hayvanin doguracagi disi yavrunun yavrusu), ortaya ¢ikmadan veya olgun-
lasmadan 6nce meyve satislar1 yasaklanmistir.?? Yasagin nedeni ise bu tiir akitlerin
garar icermesidir. Ayni (6.855/1451), Buhari'nin (6.256/870) garar satis1 yasagini
dogrudan zikretmeyip disi develerin karnindaki ceninin doguracagi yavrunun sati-
min1 yasakladi hadisini zikretmesini, bunun garar satisi ¢cesitlerinden bir cesit olma-

82 Nihal Pasali Tasoglu, “Cok Kath Pazarlama Sirketleri ile Piramit Sema Organizasyonlarinin Yapisal
Farkliliklar1 Uzerine Bir Inceleme”, Journal of Social Sciences, 2/1 (2008): 36

83 [brahim Kafi Dénmez, “Garar”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari,
1996) 13: 366.

84 Ebii’l Abbas Sihabiiddin Ahmed b. idris b. Abdirrahman el-Misri el-Karafi, el-Furiik = Envarii’l buriik fi
envd’i’l-furiik (Beyrut: Darii’] Kiitiibi'l-ilmiyye, 1998/1418), 3: 432.

85 Necmeddin Giiney, Satim Akdi Ozelinde islam Borglar Hukukunda Garar, (Doktora Tezi, Necmeddin
Erbakan Universitesi, 2013), 62-63.

86 Donmez, “Garar”, 13: 366.

87 el-Muvatta’, “Biliyd’, 75.

8 Nurten Zeliha Sahin, “A§ Pazarlama Firmalarinin Gelir Planlamalarinin Tanitimlar1 Orneklemi
Uzerinden Ag Pazarlamanin islam Hukuku A¢isindan Mesruiyetinin Degerlendirilmesi”, Avrasya Sosyal
ve Ekonomi Dergisi (ASEAD), 6/5 (2019): 244-247.

89 [bn Teymiyye, el-Kavaidii'l-nuraniyye el-fikhiyye, 171.

90 Zurkani, Serhii’z-Ziirkani ala Muvatta, 3: 126; Ebii’l-Kasim Miisnidi’'d-Diinya Stileyman b. Ahmed b.
Eyy(ib Taberani, el-Mu’cemii’l-kebir, thk. Hamdi Abdiilmecid Selefi (Kahire: Mektebetu Ibn Teymiyye,
ts.), 11: 230; ismail Bilgili, “Islam Hukukunda Ma’dim’un Satis1”, [slam Hukuku Arastirmalari Dergisi, 8
(2006), 216.
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sindan kaynaklandigini belirtir. Bu nedenle bu yasagin illetinden hareketle neyin ga-
rar satisi olup olmadiginin belirlenebilecegi goriisiindedir.°! ibn Kayyim el-Cev-
ziyye, burada satilan hayvanin suyu oldugunu ve bedelin de suyunun satilmasi mu-
kabilinde alindigin belirtir.?2 Yasak Peygamberimizin “doguracak devenin yavrusu-
nun parasini 6nceden vererek satin almak riba hitkmiindedir” 93 hadisine dayanir.
Kurtubfi'ye (6. 672/1273) gore, habelu’l-habele hadisi ile ilgili olarak buradaki neh-
yin amaci, akdin cehalet, garar, kumar ve risk icermesidir.?* Ag pazarlamanin malin
pazarlanmasindan daha ¢ok yatirim firsatinin satilmasi olarak tanimlanmasi, ger-
ceklesip gerceklesmeyecegi bilinmeyen bir gelir planlamasinin satisi olarak goriile-
bilir. Katiimci belirlenen sayida kisiyi iiye yapip yapamayacagin, tst siniflarda ne
kadar kazananin oldugunu ve alt siniflardaki kayiplar1 bilmemektedir. Katilimciya
hentiz olmayan ve gerceklesip gerceklesmeyecegi bilinmeyen belli bir derinlige ka-
dar alt hattin kazanci, gelecekte elde edebilecekleri bir kazang plani i¢inde sunul-
maktadir.?> Dogrudan satict me¢hul kazang lizerine emegini ve emellerini baglamak-
tadir. Bu da akitte bir bilinmezlik, cehalet ortaya ¢ikartmaktadir. Bu anlamda islam
Hukukunda fasit akdin, malum olmayan bir sey iizerine gerceklesen akit oldugunu
belirtmemiz gerekmektedir.?¢

c. Tagrir Siiphesi

Akitteki bu bilinmezlik, aldatmacay1 ve hileyi dogurur. Bu yontemi kullanan
bazi pazarlama firmalarinin bu sekilde bir hile ile iiye agin1 genisletmeye ¢alistiklar:
da bilinmektedir. Bu sistemin elestirilen noktalarindan birisi, kazanca odaklanarak
pazarlama sistemine liye olan Kisilerde baslangi¢ta kisa vadeli hedef ve beklentiler
olusturmasidir.?” Burada ¢ogu zaman gerceklesmeyecek komisyonlara kisiler 6zen-
dirilir. Resid Riza (6.1935), Bakara 188. ayetini aciklarken hile, dolandiricilik, hak-
sizlik ile baskasinin malin1 yemeye simsardan 6rnek vermistir. Degersiz olan bir
mal1 veya az bir ticaret malini insanlara stisleyerek satmaya c¢alistiklari zaman al-
datma ve hile isin icine girmektedir. Ciinkd bu hakikatte olmayan bir seyi satmadir.
Bu sekildeki satma veya satin almay1 baskasinin malini batil yol ile yemek olarak
tanimlar.?® Bu anlamda bakildig1 zaman ag pazarlamada, daha fazla liye ¢ekebilmek
icin kars1 tarafin konu ile ilgili bilgisizliginden de faydalanarak abartili, yaniltici ifa-

91 EbG Muhammed Bedriiddin Mahmd b. Ahmed b. Miisad b. Ahmed el- Ayni, ‘Umdetii’l-kari fi serhi
Sahthi’l-Buhari (b.s.: Dari’l-Fikr, ts.), 11: 264.

92 Eb{i Abdilldh Semsiiddin Muhammed ibn Kayyim el-Cevziyye, Zadii’l-mead fi hedyi hayri’l-ibad, thk.
Suayb el-Arnaut, Abdiilkadir Arnaut (Beyrut: Miiessesetii'r- Risale, 1998/1418), 5: 703.

93 Nesai, “Biiyd”, 67.

9 Ebii'l-Abbas Ziyaeddin Ahmed b. Omer b. Ibrahim Kurtubi, Miifhim lima eskele min telhis Kitabi Miislim,
thk. Muhyiddin Dib Miist{, Yusuf Ali Biideyvi, Ahmed Muhammed es-Seyyid, Mahmud Ibrahim Nezzam
(Beyrut:Daru ibn Kesir, 1996/1417) 4: 363.

95 Savas, Network Marketing Sézlesmesi, 23.

9% Subhi Recep Mehmesani, en-Nazariyyetii’l-amme li’l-mu’cebat ve’l-ukud (Beyrut: Darir'l-ilm li'l-Melayin,
1983), 2: 267.

97 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke yoluyla Pazarlama Sistemi, 65.

98 Resid Riza, Tefsirii’l-Mendr, 2: 196.
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deler kullanildig1 goriilmektedir. Reklam denetleme kurulunun bu anlamda inter-
nette, gerceklesmesi miimkiin olmayan vaatler igererek tiiketiciyi yaniltan;° abar-
tili ifadeler kullanarak yanlis izlenimler yaratan;1°° dogrudan ispat edilemeyen ve
tiiketicilerin bilgi ve eksiklerini istismar edici nitelikte ifadelere yer veren101
network marketing tanitimlarini tespit ederek denetime tabi tuttugunu gérmekte-
yiz. Bu anlamda ag pazarlama, bir¢ok kisi icin son ve en iyi umut olarak sunulmak-
tadir.192 Fakat incelendigimiz zaman iiye kaydina agirlik veren isletmelerde, giris
licreti ddeyen ve isi yakinda terk edecek olan umutlu yeni distribiitorlerin alimla-
rindan olusan bir sistem goririiz.

Vaat edilen prime ulasmanin ve bu primin devamliligini saglamanin bir nok-
tada imkansiz sartlara dayanmasi isin icinde aslinda “tagrir”in yer aldigini1 goster-
mektedir. “Sozliikte ‘bir kimseyi yaniltmak, aldatmak, tehlikeye atmak’ anlamina ge-
len tagrir kelimesi satim, icare vb. ivazl akitlerde taraflardan birinin ya da onunla
irtibath Giciincii kisinin s6z veya davranisi ile diger tarafi kasten aldatmasi anlamina
gelir.”103 Tagrir, daha ¢ok s6zlii aldatmayi icerip giivene dayali akitlerde gercege ay-
kir1 beyanda bulunmay1 kapsar.194 Mali akitlerde akdedenlerden bir tarafin tecriibe-
sinin eksik olmasina, cehaletine, gafletine veya ihtiyacina dayanarak karsi tarafi al-
datmayi ve bu sekilde hedefe ulasmay1 amaglamaktir.1%5 Bu anlamda sponsor daha
cok liye yapmak amaci ile kelime oyunlarina girisiyor ve bunun i¢cinde kimsenin ¢ok
da anlayamayacagi ifadeler kullaniyorsa; firma iiye agini genisletebilmek i¢in tani-
timlarinda 6ncelikle elde edilecek komisyonlar1 6ne ¢ikartiyor ve elde edilecek geliri
abartili olarak ifade ediyorsa bir aldatmacanin varlig1 s6z konusudur. Gelir tanimla-
masinin yiiksek olarak gosterilmesine karsilik isten ayrilanlarin ¢ok ytiiksek olmasi
da ag pazarlamada kazancin abartildiginin bir géstergesi olarak kabul edilebilir. Di-
ger taraftan ise network marketing ile ilgili en 6nemli problemlerden birisi, bu sis-
tem Uzerinden pazarlama stratejisini olusturdugunu ifade eden bazi firmalarin
sahte, kalitesinin altinda tirtinler ile piyasaya girmesi, ¢cok zengin vaatler ile sisteme
tiye kayd:i yaparak bu iriinlerin alimini saglamasi, sonrada piyasadan ¢ekilmesi-
dir.106 Bu sekildeki bir uygulama islam Hukuku ac¢isindan aldatmacay: iceren gabin
olarak da degerlendirilir. Gabin satilan seyle fiyati arasinda deger yoniinden denk-
sizligi ifade eder.197

Ulkemizde ag pazarlamay1 degerlendiren bir fetvada, bu sistemin pazarlama
zincirinden daha ¢ok sisteme Kkisi liye etmenin ve onun satislari tizerinden prim, ko-
misyon gibi adlar altinda gelir elde etmenin amaglandigini ve bunun da insanlarin
emekleri lizerinden para kazanma oldugunu ve bu yonii ile bu pazarlama tekniginin

99 Reklam Kurulu, D. 2017/2379, T. No. 273, T. 12.6.2018.

100 Reklam Kurulu, D. 2014 /400, T. No. 237, T. 9.6.2015.

101 Reklam Kurulu, D. 2014 /400, T. No. 237, T. 9.6.2015.

102 Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 69.

103 Hac1 Mehmet Giinay, “Tagrir”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 2010),
39:375.

104 Giinay, “Tagrir”, 375.

105 Ahmed Kevvareh, el-Istiglal gayrii'l-mesrd’ fi'l-ukudi’l-maliyye ve tatbikatiihii’l-muasira: dirase fikhiyye,
(Beyrut: Darii'n-Nevadiri’l-Liibnaniyye, 2014/1435), 44-45

106 Savas, Network Marketing Sézlesmesi, 25.

107 Ali Bardakoglu, “Gabn”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi (Ankara: TDV Yayinlari, 1996), 13:
268.
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caiz olmadigimn belirtmistir.1°8 Hayrettin Karaman’a gore bir ticaretin ciiz olmasi
icin satilan malin helal olmasi, ticarete faiz ve hile karismamasi, israfi ve liiks tiike-
timi tesvik etmemesi gerekir. Fakat ag pazarlamanin insanlari para kazanma vaadi
ile alim satima tahrik etmesi, aldatmacanin varlig, triine ihtiyaci olmayan kimsele-
rin para kazanma vaadi ile {iriin almalar1 yonleri ile caiz olmadig1 goriisiinii ifade
etmistir.1%% Din Isleri Yiiksek Kurulunun 12.04.2012 tarihinde ¢ok katl pazar ag ile
ilgili verdigi fetvada, adaylara verilen bilgiler ile imzalatilan s6zlesme arasindaki
uyumsuzluk varsa; performansa karsilik verildigi iddia edilen gelirin hangi oranlar
lizerinden olacagina dair belirsizlik bulunuyorsa; gerceklesmesi zor vaatler ile in-
sanlarin umutlari istismar ediliyorsa; elde edilecek gelir daha ¢ok iist hatta dagilimi
iceriyorsa; gelir tanimlamasi baskasinin kazanci ve emegi lizerinden ise bu sekildeki
bir gelir tiiriiniin cdiz olmayacagi belirtilmistir. Kisacas1 kazanci mesru mal, hizmet,
liretim ve emege dayanmayan sistem ve islemlerin dini agidan caiz olmayacagi go-
risi yer almaktadir.110

Sonug

Ag pazarlama tekniginin liye yaparak pazar agini genisletmeye dayanmasi, bu
teknigin tiriin ve hizmet satimini artirmak isteyen farkl is alanlarinda yer alan bir-
¢ok farkl firmalar tarafindan kullanilmasi sonucunu dogurmustur. Teknigin iki gelir
kalemi bulunmaktadir. Birincisi, dogrudan saticinin satiglarinin karindan elde ettigi
gelirdir. Bu gelir tiirg, irliniin pazarlanmasina ve satimina dayandigi icin bu tekni-
gin bir pazarlama teknigi olarak tanimlanmasini ve bu anlamda da yasal olarak ka-
bul edilmesini getirmistir. Diger unsuru ise olusturulan organizasyon iizerinden
firma tarafindan verilen performans primidir. Bunun gercgeklesebilmesi i¢in firmaya
dogrudan satic1 getirme ediminin yerine getirilmesi gerekir. Sponsor, bu gelir kale-
mini elde edebilmek i¢in sosyal iligkilerini kullanmaktadir. Bu da bizi, sosyal iliski-
lerini kazang plani haline doniistiiren dogrudan satici kitlesi ile karsilastirir. Bu du-
rum, toplumsal iligkilerin metalastirilmasi1 anlamina gelmektedir.

Ag pazarlamanin, fetvalarda oncelikle sponsor ile firma arasindaki hukuki
iliskinin neye tekabiil edebilecegi noktasindan degerlendirmeye tabi tutuldugunu
gormekteyiz. Oncelikle islam Hukukunda satici ve alic1 arasinda aracilik eden akitler
acisindan ag pazarlamada sponsorun alt hattindan aldig1 gelirin mesruiyetini deger-
lendirecek olursak, icare, cuile ve vekalet akitleri ve emek - sermaye ortakligini
ifade eden mudarebe akdi éniimiize ¢ikar. Fakat Islam Hukukunda higcbir araci ve
ortaklik akdinin herhangi bir emek ve sermaye olmaksizin baskasinin emegi tizerin-
den bir gelir tanimlamasini yapmadigini1 gérmekteyiz.

Ag pazarlamayi yeni bir akit tiirii olarak kabul edersek sponsorun, firmadan
alt hattinin satislari sonucu aldig1 primin neye tekabiil edebilecegi ilgili degerlendir-
menin yapilmasi gerekmektedir. Firmadan alinan primlerin, yeni {iye getirme

108 Fetva.net, “Network marketing ni¢in caiz degil?”, erisim: 11 Mart 2019, http://www.fetva.net/yazili-
fetvalar /network-marketing-neden-caiz-degil.html.
109 Hayrettin Karaman.net, “Network marketing’in hitkmii nedir?”, erisim: 11 Mart 2019, http: // www.
hayrettinkaraman.net/sc/00273.htm.
110 Din sleri Yiiksek Kurulu Bagkanligy, “Cok Katli Pazar Ag1”, erisim.10 Mart 2019, https://kurul.diyanet.
gov. tr/Karar-Mutalaa-Cevap/4371/cok-katli-pazar-agi.
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ve/veya belli bir satis1 gerceklestirme edimlerine dayanmasi ile hibe ve teberru ola-
rak degerlendirilemeyecegidir. Diger taraftan ise firmadan alinan bu primlerin ko-
misyon alarak kabul edilebilmesi i¢in ise bu komisyonlarin sponsorun gergek emek
ve ¢abasina dayanmasi gerekmektedir.

Amag, liriin pazarlama yerine iiye bulmak ve onun tizerinden kayitlar yapa-
rak kazanc elde etmek haline déniismiisse daha fazla iiye yapma ve onun lizerinden
komisyon alma seklinde bir kazang, islam Hukuku agisindan helal bir kazang degil-
dir. Eger baslangicta yatirilan bir bedel karsiligi risksiz bir kazang¢tan, devamli gelen
bir gelirden s6z ediliyorsa ve bu sekilde emeksiz olarak katlanarak artan bir gelir
tanimlamasi yapiliyorsa ve bu gerceklesirse riba ve kumar siiphesi yer alir; eger ger-
¢eklesmiyorsa o zaman isin icine tagrir —aldatmaca-girer.

Bu sisteme birg¢ok kisinin girip ilk baslangicta vaat edilen geliri elde edebile-
cek satis1 yapamadan ayirildigi bilinmektedir. Diger taraftan ise ise alig-satis agini
kuran ve bu ise alimlarini prim ile cazip hale doniistiiren bir sistemin kendi icinde
bir siire sonra tikanacagi da bir gergektir. Ciink{i kisi liye yaparak kendi rakibini ken-
disi yaratmaktadir ve kendi satis cevresini daraltmaktadir. Kisi ilk giriste iiriin ala-
rak sisteme girmesi ile yaptig1 yatirimi geri alabilmek ve vaat edilen gelire ulasmak
icin bircok kisiye, sistemi cazip gosterici tanitim yapmasini ve bunun da iirtinlerin
abartil olarak tanitimim getirdigi goriilmektedir. Ozellikle bu tirtinlerin bir kisminin
gida takviyesi gibi sagligi ilgilendiren ve bu nedenle bir uzmanlig: gerektiren iiriin-
lerin olmasi da bu abartili ifadeler i¢inde yaniltici bilgilerin olma olasiliginm artir-
maktadir. Bu da ag pazarlamada sponsorun yeni iiye kazandirma edimini yerine ge-
tirirken gercekei ve dogru tanitimi yapip yapmadigina dair denetimin de diisiik ola-
cagin dusiiniirsek, yeni iiye kazandirma tlizerine devam eden bir sistemin aslinda
tagrirden cok da uzak olarak devamliliginin saglanamayacagini da soyleyebiliriz.

Islam Hukuku, helal kazanci gercek bir emek iizerine tanimlamistir. Bu ne-
denle ag pazarlamanin bir unsuru olan alt hattin satislarindan elde edilen gelirin
cevazini, bu gelirin gercek bir ¢abaya dayanip dayanmadigi tizerinden degerlendir-
mistir. Fakihler gercek bir cabaya dayanmayan geliri hile, faiz ve kumar siiphesin-
den ¢ok da uzak gormemislerdir. Eger distribiitor firmadan aldig1 lirtinlerin pazar-
lamasini yapiyor ve onun karindan gelir elde ediyorsa ve ayrica kendi ¢abasi ve
emegi ile firmaya dogrudan satici kazandiriyorsa; satislarinda hile ve aldatmacadan
uzak ve iiriiniin islam Hukuku acisindan helal olan bir iiriin olmas: sart1 ile cevaz
verildigini gormekteyiz. Buna karsilik sistemin pazarlanmasi, vehmin pazarlanmasi
olarak goriilmiistiir. Bu, islam Hukukunda garar iceren bir satistir. islam Hukuku,
emegin karsilifinin alinabilmesi i¢in elde edilecek kazancin her tiirlii siiphe ve al-
datmacadan uzak tam olarak bilinebilir olmasini akdin sihhati i¢in sart kilmistir.

Firmalar icin pazar payini genisletebilmede ag pazarlama teknigi cazip gel-
mektedir. Bu nedenle bir¢ok firmanin bu teknigi, dogrudan veya el altindan uygula-
dig1 bilinmektedir. Uye agim genisletebilmek icin “kolay elde edilen bir kazang”, “az
sermaye ile ¢ok fazla kazanma” seklinde tanitimlarin yapilmas bir siire sonra iiye
aginin genislemesi ile vaat edilen 6demelerin yapilamamasini ve sonug olarak bir-
cok magdurun olugsmasim getirmektedir. islam Hukukunun, gelirin kisinin kendi

emeginin ve ¢abasinin karsiligi olmasi; firma tarafindan sunulan gelir planlamasinin
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kisinin kendi emegine dayanmasi ve herhangi bir cehalet, hile, kumar ve riba barin-
dirmamasi seklinde belirledigi temel ilkelerin bu tiir yapilarin sebep oldugu magdu-
riyetlerin dnlenebilmesi adina bu yapilarin denetlenebilirligini artiracag ifade edi-
lebilir.
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